
为支持贸易自由化和经济全球化，充分体现中国发展经济的自信和对外开放的决心，首
届中国国际进口博览会将于 2018年 11月 5日-10日在上海举办，这是迄今为止全世界第一
个以进口为主题的国家级博览会。它不仅是当今国际贸易促进领域的一大创举，也是中国推
进高水平对外开放的标志性工程之一。

国际贸易的本质就是以资源禀赋与比较优势为基础的商品与服务交换， 进口和出口是
其不可分割的两面，都能促进经济高质量增长。为了展现改革开放以来中国进口贸易发展的
状况，上海对外经贸大学“一带一路”经贸指数研究院继“中国－中东欧出口贸易指数”后，又
编制和发布了“中国－中东欧进口贸易指数”。 中国－中东欧进口贸易指数在时间上包括 2010

至 2017年月度、季度和年度三个不同频率的指数，在内容上涵盖了竞争力指数、活力指数、

潜力指数和信心指数四个一级指数和市场占有率、显示性比较优势、贸易相似性、进口增长
率等多个二级指标。本研究报告将基于该指数，从地区、国家和货物三个角度对中国－中东欧
国家进口贸易的发展状况和前景进行全面描述和深度分析。

一、中国－中东欧地区进口贸易指数

“中国－中东欧 16+1 合作机制”启动 6 年来，中国同中东欧地区贸易规模不断扩大。

2018 年 8 月中国与中东欧地区双边贸易总额为 75.27 亿元，其中，出口总额为 53.07 亿
元，进口总额为 22.20亿元，分别较之 2013年 1月增长了 59.36%、44.64%和 110.63%，平
均每月增长 0.69%、0.54%和 1.10%。 中国－中东欧进出口贸易环比增长率折线图（图 1）

显示，2013 年 1 月至 2018 年 8 月中国－中东欧地区进口贸易的环比增长率普遍高于出
口贸易的环比增长率，且波动更加显著。 这意味着，中国自中东欧地区进口的增长速度
快于出口的增长速度。

图 1 中国－中东欧进出口总额环比增长率 图 2 中国－中东欧进口贸易竞争力指数
（2013年 1月－2018年 8月） （2016年 1月－2017年 12月）

1?进口贸易竞争力指数
进口贸易竞争力指数衡量的是中东欧地区生产的货物在中国市场的盈利性和可持续

性，指数值介于 0到 100之间。指数值越接近于 100，从中东欧地区进口的货物在中国市场上
的竞争力越强；指数值越接近于 0，从中东欧地区进口的货物在中国市场上的竞争力越弱。中
国－中东欧进口贸易指数包括进口市场占有率、交叉进口市场占有率、进口显示性比较优势、

交叉进口显示性比较优势和进口贸易相似性等二级指标。

2016年 1月至 2017年 12月中国－中东欧地区进口贸易竞争力指数均值为 31.66， 整体
保持平稳略有下降，指数值由 35.41下降到 28.39。虽然自中东欧地区进口的货物在中国市场
的国际竞争力较低，竞争力指数小于 50，但其在中国市场的竞争力却远胜中国出口货物在中
东欧地区的市场竞争力（见图 2）。

中东欧地区出口的货物在中国市场的竞争力不高主要是由市场占有率不高导致的。 进
口市场占有率是中国从中东欧地区进口的货物总额占中国从世界进口货物总额之比， 它是
反映中东欧地区出口货物在中国市场竞争力最直接的指标。由中国－中东欧进口市场占有率
柱形图（图 3）可知，2016年 1月到 2017年 12月中东欧地区生产的货物在中国市场的占有
率普遍不高，最低为 0.14%，最高也仅为 0.90%，不到 1%。 但进口市场占有率柱形图也显示，

2017年进口货物的市场占有率较之 2016年有普遍、明显的提高。

图 3 中国－中东欧进口市场占有率（%） 图 4 中国－中东欧交叉进口市场占有率（%）

（2016年 1月－2017年 12月） （2016年 1月－2017年 12月）

在进口市场占有率的基础上， 我们进一步计算了中国－中东欧交叉进口市场占有率，通
过对比中国自中东欧地区进口货物总额与中东欧地区对全世界出口货物总额， 来分析中国
是否是中东欧地区货物出口的目的地。 对比图 3和图 4可以看出，交叉进口市场占有率较之
进口市场占有率有显著提高，2016年交叉进口市场占有率的均值为 11.60%，2017年均值接
近 20%， 4月更是高达 32.22%。

结合自中东欧地区进口货物在中国的市场占有率和交叉市场占有率两个指标的计算结
果，我们发现：中东欧地区虽尚未成为中国进口货物的主要来源地，中国却日渐成为中东欧
货物出口的主要目的地。

为了反映自中东欧地区进口的货物较之从全世界进口的货物的优势， 我们还计算了进
口显示性比较优势指标和交叉进口显示性比较优势指标。 进口显示性比较优势指标是从中
东欧地区进口总额中各类货物进口额所占比重与自全世界进口货物总额中各类货物所占比
重之 比。 指标值大于 1说明从中东欧地区进口货物总额中各类货物进口额所占比重高于自
全世界进口货物总额中各类货物所占比重的平均水平， 从而说明中东欧地区生产的货物在
中国市场的出口上具有比较优势；指标值小于 1，自中东欧地区进口的货物在中国进口总额
中的比重低于该类货物从全世界进口的平均水平， 则中东欧地区生产的货物在对中国市场
的出口上具有比较劣势。

图 5 中国－中东欧地区进口显示性比较优势 图 6 中国－中东欧交叉进口显示性比较优势
（2010－2017年） （2016年 1月－2017年 12月）

基于中国－中东欧进口显示性比较优势条形图（图 5），我们发现：第一，2010至 2017年
中国－中东欧地区进出口显示性比较优势指数都大于 1， 说明无论是中国出口到中东欧地区
还是中国从中东欧地区进口都高于世界平均水平，具有显示性比较优势；第二，中国进口显
示性比较优势指数普遍高于出口显示性比较优势指数， 这意味着中国从中东欧地区进口产
品的优势大于中国出口货物到中东欧地区的优势； 第三，2016年和 2017年中国自中东欧进
口的显示性比较优势指数大幅下降，2016年由 9.94降至 3.42，2017年更进一步地降至 2.96，

这代表中国自中东欧地区进口的比较优势正在缩小。

交叉进口显示性比较优势测算的是从中东欧地区进口的各类货物占中国从该地区进口
总额的比重与中东欧地区向全世界出口的各类货物占该地区出口总额的比重之比。 指标值
越大， 说明中国从中东欧地区进口产品的优势越高于中东欧地区向世界出口产品的平均水
平。 相较于进口显示性比较优势，中国自中东欧地区进口的交叉显示性比较优势（见图 6）不
仅没有下降反而有所上升，2017年 11月指标值还达到 10.56。 这意味着，中国从中东欧地区
进口的优势显著高于中东欧地区向全世界出口的优势。

中国自中东欧的进口具有显示性比较优势得益于中东欧地区出口商品的结构与中国进
口商品结构的重合。我们计算了进口贸易相似性系数，以测算中东欧地区出口商品结构与中
国进口商品结构的重合度，说明中东欧地区与中国的贸易互补程度。 相似性系数介于 0到 1

之间，越接近于 1，中东欧地区出口商品结构与中国进口商品的结构互补程度越高；越接近于
0，中东欧地区出口商品结构与中国进口商品结构的互补程度越低。

对比 2010至 2017年中国－中东欧进出口贸易相似性系数可以看出： 首先， 中国和
中东欧地区的进口贸易相似系数高于出口贸易相似系数， 也就是说， 中国进口货物的
结构与中东欧地区出口货物结构的互补程度较高， 优于中国出口货物的结构与中东欧
地区进口货物结构的互补程度； 其次， 中国自中东欧地区进口商品的相似性系数保持
缓慢增长的态势， 即中国自中东欧地区进口货物的结构与中东欧地区货物出口的结构
重合度越来越高， 进出口货物结构互补程度越来越强； 第三， 无论是进口贸易相似系
数还是出口贸易相似系数皆小于 0.5， 即中国自中东欧国家进口货物的结构与该国出口

货物的结构互补程度都较差。

图 7 中国－中东欧地区进出口贸易相似度 图 8 中国－中东欧地区进口贸易活力指数
（2010－2017年） （2016年 1月－2017年 12月）

中国－中东欧地区贸易竞争力指数的计算结果显示：进一步调整中国进口商品的结构有
助于提高中东欧生产的货物在中国市场的占有率和比较优势，增加其在中国市场的竞争力。

2?进口贸易活力指数
为反映中国－中东欧进口贸易的成长性， 我们编制和计算了中国－中东欧进口贸易活力

指数，以反映中国自中东欧地区进口商品的发展速度。活力指数包括进口增长率和进口货物
市场占有率增长速度两个指标，其中，进口增长率衡量的是进口发展的速度，进口货物市场
占有率增长速度衡量的是自中东欧国家进口的货物在中国市场的竞争力发展状况。

中国－中东欧进口活力指数折线图（图 8）显示：2016年 1月至 2017年 4月，中国自中东
欧地区进口商品的活力指数保持快速增长趋势，从 3.91增长到 76.40；之后活力指数波动下
降，至 2017年 11月降至 14.83。 究其原因是 2017年 4月前中国自中东欧地区进口货物的速
度有较大幅度地提升，使得自中东欧地区进口的货物在中国市场的占有率快速提升。

3?贸易信心指数
为持续了解贸易从业者及专家学者对中国与中东欧贸易的信心程度， 我们继 2017年 4

季度的初次调查后，2018年春天我们再次对中国进出口商品交易会（广交会）、义乌进口商品
博览会的商家以及义务国际商贸城、国际生产资料市场的商家进行了问卷调查，此次调查又
恰逢中国国际技术进出口交易会（上海）召开，故我们同时也对技术进出口交易会的商家进
行了问卷调查。 基于问卷调查结果， 我们编制了 2018年 1季度中国－中东欧贸易信心总指
数。 该指数包括贸易势头信心指数、贸易收益信心指数和贸易前景信心指数 3个二级指数，

指数以 100为基准，高于 100表示信心较强，低于 100表示信心较差，指数值最大则信心越
强，反之则信心越弱。

市场调查的结果显示：2018年 1季度中国－中东欧贸易信心总指数为 124.45点，贸易信
心较强，贸易从业人员对中国与中东欧贸易持积极乐观的态度，略低于 2017年 4季度的信
心总指数（131.4点）。 但广交会、上交会商家和义乌商家对中国－中东欧贸易的信心有所不
同， 义乌商家的信心指数为 135.53点， 不仅高于总指数， 也高于交易会商家的信心指数
（119.26点）。

2018年 1季度中国－中东欧贸易势头信心指数为 137.83点， 高于上季度的贸易势头信
心指数（125.49点），处于乐观区域，表明被调查的商家普遍看好中国与中东欧地区贸易发展
的前景。 而在贸易势头信心指数的三级指数中，我们特别增加了进口贸易势头信心指数，以
了解贸易从业者和专家、学者对中国－中东欧进口贸易发展前景的信心程度。 经计算我们发
现，进口势头信心指数为 127.88点，与出口势头信心指数（127.66点）持平。这意味着，商家和
学者对中国与中东欧地区的进口和出口贸易未来发展的前景都充满信心。

2018年 1季度中国－中东欧贸易收益信心指数为 121.79点，较之 2017年 4季度的收益
信心指数 123.3点低了 1.51点。 其中，进出口交易会商家的收益信心指数为 117.21点，低于
义乌商家的收益信心指数（131.60点），说明广交会商家对中国－中东欧贸易的收益不如义乌
商家有信心。 贸易收益信心指数包括新增就业和收入增长两个三级指数， 新增就业指数为
122.57点，收入增长指数为 121.02点。 由调查数据我们发现，进出口交易会商家和义乌商家
普遍认为未来中国与中东欧国家的贸易可以创造更多的就业机会， 并且认为贸易能显著提
高收入。

2018年 1季度中国－中东欧贸易前景信心指数为 109.74点， 位于不太乐观区域， 较之
2017年 4季度的前景信心指数（148.37点）下降明显。其中，广交会商家的前景信心指数只有
98.7点，低于基准点；但义乌商家的贸易前景信心指数仍处于乐观区域，为 133.33点。

二?中国－中东欧国家进口贸易指数

自中东欧各国进口的商品在中国市场的竞争力、活力和潜力各不相同，为了逐个展现中
国与中东欧 16国进口贸易的发展状况， 我们计算了中国与中东欧各国的进口贸易指数，具
体包括进口竞争力指数、进口活力指数和进口潜力指数。

表 1 中国－中东欧各国进口贸易指数

注：进口贸易潜力以亿美元为计量单位。

1?波兰
波兰是中国在中东欧地区的第一大贸易伙伴。 2017年中国与波兰的双边贸易总额为

208亿美元，增长 19.1%；其中，中国自波兰进口 23.3亿美元，增长 22.7%，占波兰出口总额的
1%。

由表 1可知，样本期内波兰出口的货物在中国市场的竞争力指数始终保持在前两位，均
值为 9.55，而这可归因于波兰出口货物在中国市场的高占有率和高重合度。 中国是波兰的第
21大出口市场，波兰出口的货物在中国市场的占有率最低为 0.11%，最高为 0.15%，均值为
0.12%；波兰出口的货物在中国市场的交叉市场占有率最低为 0.77%，最高为 1.46%，均值为
0.98%，高于进口市场占有率。 这说明，相较于波兰成为中国主要的进口来源国，中国成为波
兰主要的出口目的国的可能性更大。而同期，中国进口货物的结构与波兰出口货物的结构重
合度高，贸易相似性系数最小为 7.24，最大为 12.71，均值为 9.55，进出口商品结构的互补有
利地促进了中国－波兰进口贸易。

2016年 1月至 2017年 12月中国自波兰进口货物的活力指数最小值为 9.42， 最大值为
19.59，均值为 15.30，在中东欧 16国中位于第 4、5位。这意味着，自波兰进口货物的增长速度
变化幅度不大，中国自波兰的进口贸易增长均匀，进口贸易的成长性未来可期。

中国－中东欧国家进口贸易潜力是不存在贸易摩擦和阻力下的理想进口额与实际进
口额间的差额，代表隐藏、未被开发的进口能力，反映未来进口贸易发展的可能性；贸易
效率是实际进口额与理想进口额的比值。 由表 1可知，2010年中国自波兰进口的贸易潜
力为 45.93亿美元，贸易效率为 26.98%；而 2017 年进口贸易潜力达到 113.16 亿元，贸易
效率却下降为 21.24%。也就是说，近两年来随着贸易效率的下降，贸易潜力扩大，实际进
口额与理想进口额间的差距扩大。 更值得注意的是，2015年起的连续 3年中国自波兰进
口贸易的潜力都维持在 113亿美元左右。这更说明，与波兰的进口贸易还大有发展空间，

我们必须从改善进口商品结构、增加运输渠道等方面着手，努力实现理想进口额，促进
中国－波兰进口贸易发展。

贱金属及制品、机电产品和塑料、橡胶是中国从波兰进口的主要产品，2017年这三类产
品的进口额占中国自波兰进口总额的 68.8%， 三种产品的单独进口额分别为 7.3亿美元、6.2

亿美元和 1.8亿美元，同比增长 49.6%、6.5%和 10%。 而光学、钟表和医疗设备的进口额增长
最快，增长了 111%。

2?捷克
捷克也是中国在中东欧的主要贸易伙伴之一。 虽然该国 80%以上的货物贸易都是在欧

盟区内进行的，但 2017年捷克对中国出口货物的总额为 24.1亿美元，同比增长了 26%，比对
欧盟的出口增长率 10.8%高了 1.5倍。

2016年 1月至 2017年 12月，中国－捷克进口贸易竞争力指数最小值为 5.73，最大值为
10.89，均值为 7.80。主要源于受捷克出口商品在中国市场占有率和交叉市场占有率波动的影
响，中国－捷克贸易竞争力指数的排序由第 2位降至第 4位。 捷克出口货物在中国市场的占
有率最小为 0.11%，最大为 0.16%，平均水平为 0.13%；交叉市场占有率的最小值为 1.02%，最
大值为 1.63%，均值为 1.27%。这同样表明，中国成为捷克主要出口目的国的可能性大于捷克
成为中国主要进口来源国的可能性。

中国－捷克进口贸易竞争力指数高于地区平均水平主要源于两国间较强的贸易互补性，

进口相似性系数是中东欧 16国中最大的。2016年 1月至 2017年 12月间进口相似性系数的

最小值为 0.076，最大值为 0.149，均值为 0.105。 这意味着，中国进口商品结构与捷克出口商
品的结构重合度高，贸易互补性强。

中国－捷克进口贸易潜力由 2010年的 22.21增加到 2017年的 43.33， 增长了近一倍；同
期，进口贸易效率基本维持在 40%左右，最大值为 46.53%。 这表明，中国－捷克进口贸易较之
与波兰的进口贸易更为有效，随着贸易效率的提高，实际进口额向理想进口额靠拢，进口贸
易潜力自 2015年达到最大值后逐步减少。需要注意的是，中国－捷克进口贸易未来成长性不
足，2010年活力指数在中东欧 16国位列第 9，2017年却下降到第 10位。也就是说，中国与中
东欧国家的进口贸易快速发展，但与捷克进口贸易的发展速度却不如大多数中东欧国家。

中国自捷克进口的主要产品是机电产品，2017年进口额为 13亿美元，同比增长 31.1%，占自
捷克进口总额的 53.7%；运输设备和光学、钟表、医疗设备是中国自捷克进口的第二大类和第
三大类商品，分别增长 1.2%和 13.1%。

3、爱沙尼亚
中国－爱沙尼亚进口贸易指数较小，指数值仅为 1.44，在中东欧 16国中排名靠名，2017

年更比 2010年下降 1位，居于末位。 进口贸易指数较小的主要是因为爱沙尼亚位于波罗的
海最东端，可能是交通运输不便使该国出口到中国的货物较少，从而在中国市场的占有率远
远低于地区平均水平。 以 2017年为例，中国与爱沙尼亚的双边贸易额为 10.2亿美元，其中，

爱沙尼亚对中国的出口额只有 2.5亿美元。 较小的进口额使得 2016年 1月至 2017年 12月
进口市场占有率的均值仅为 0.01%，最大值也不到 0.02%。

虽然进口额较少、市场竞争力较低，但自爱沙尼亚进口的货物在中国市场的交叉市场占
有率远高于地区平均水平。 2010－2017年交叉市场占有率的最小值 0.94%，最大值为 2.35%，

均值为 1.52%。 这表明爱沙尼亚虽未成为中国货物进口的主要来源国，但中国却逐渐成为爱
沙尼亚的出口目的地。

此外， 中国自爱沙尼亚进口贸易的效率指数高于地区平均水平， 样本期内平均水平为
47.04%。 受益于较高的贸易效率，中国－爱沙尼亚进口贸易潜力较小，2010年仅为 0.81亿美
元，2017年增长为 2.82亿美元。 这意味着，在现有贸易条件下中国与爱沙尼亚的进口贸易已
充分发展，有待实现的贸易潜力值并不大；而未来有必要改善贸易条件，调整进口贸易商品
结构，开发贸易发展方向，以进一步促进中国－爱沙尼亚进口贸易的发展。

三?中国－中东欧货物贸易指数

为了具体反映自中东欧地区和各国进口的各类货物在中国市场的竞争力和活力， 我们
分别基于《商品名称及编码协调制度的国际公约》（简称 HS编码）和标准产业分类代码（简称
SIC编码）计算了中国－中东欧货物进口的市场占有率、交叉市场占有率、显示性比较优势和
交叉显示性比较优势等贸易竞争力指标， 以及进口增长率和进口市场占有率增长速度等贸
易活力指标。

表 2 2010－2017年中国自中东欧进口的 21类货物的市场占有率（%）

    1?机电产品和运输设备
第 16类机电类产品是中东欧地区的传统优势产品，2016年中国自中东欧地区进口的机

电产品达 107亿美元，增长 14.7%，占进口总额的 71.7%，其中，进口汽车 24.9亿美元，增长
21.8%。 2017年 1-4月，中国自中东欧进口机电产品 38亿美元，增长 18.7%，占进口总额的
69.4%。 进口的快速增长使得中东欧地区出口的机电类产品在中国市场的占有率逐年上升，

由 2010年的 0.04%增长到 2017年的 0.2%，年均增长率为 25.46%（见表 2）；进口的机电类产
品在中国市场的交叉占有率也高速增长，由 2010年的 1.6%增长到 2017年的 8.09%。年均增
长率也超过了 26%。 这意味着，中东欧地区正快速成为中国机电类产品进口的主要来源地，

而中国也加速成为中东欧地区机电类产品出口的主要目的国。

第 17类运输设备也是中东欧地区主要出口商品之一，其在中国市场的占有率高于机电
产品的市场占有率。 2010年自中东欧国家进口的运输设备市场占有率为 0.13%，2017年为
0.52%，增长了约 4倍（见表 1）。 2010－2017年间自中东欧地区进口的运输设备在中国市场的
显示性比较优势也有明显变化，由不具有比较优势的 0.29上升到具有显著比较优势的 1.61。

中国主要从捷克、波兰、立陶宛、拉脱维亚、克罗地亚等国进口第 16类机电产品和第 17类运
输设备，具体包括机械设备、电子产品及其零部件、车辆、航空及船舶等。

2?贱金属及制品
第 15类贱金属及制品指的是除金、银、白金等贵金属之外的其他所有金属，它是中国从

中东欧地区进口的货物中市场占有率最高的，且主要集中于钢铁、铜及铜制品。 2010年贱金
属及制品在中国市场的占有率达到 5.023%，之后略有下降但 2017年仍实现了 3.32%。

受益于较高的市场占有率， 自中东欧地区进口的贱金属及制品在中国市场的显示性比较优
势明显，2015年达到最大值 13.65。 但显示性比较优势指数在 2017年出现大幅度下降，出现
最小值 5.95。 虽然比较优势有显著的下降，但中国自中东欧地区进口贱金属及制品的优势仍
显著大于从全世界进口的平均水平。 此外，中国自中东欧地区进口贱金属及制品的交叉显示
性比较优势在 21类货物中也是比较明显的，2010到 2017年指数值维持在 5以上。

3?矿产品
中东欧地区矿产资源开发历史悠久，煤、铜、铅、锌、金、银、铀等矿产资源较为丰富。 波

兰、罗马尼亚、塞尔维亚、波黑等国煤炭资源在满足本国需要的基础上尚有出口，罗马尼亚石
油储量居于欧洲前列，波兰白银储量世界第 7、铜储量世界第 8、铅储量世界第 11，塞尔维亚
锂矿储量世界第 7；阿尔巴尼亚铜矿的储量和产量位居欧洲第 2位，铬矿的储量和产量也居
世界前列。

丰富的矿产资源和悠久的开采历史使得第 5类矿产品是 2010至 2017年间中国自中东
欧地区进口的货物中市场占有率增长最快的，从 0.19%增加到 1.18%，增长了近 10倍；矿产
品的交叉进口市场占有率也是提高幅度最大，由 2010年的 0.25上升到 2017年的 1.99。而中
国自中东欧各国进口的矿产品略有不同，从波兰进口的主要是煤炭和琥珀，从匈牙利进口的
主要是铝矾土，而从罗马尼亚进口的主要有焦炭等。

四?中国－中东欧进口贸易发展对策与建议

我们基于“中国－中东欧进口贸易指数”对中国与中东欧地区、国家和货物进口贸易状况
进行了深入、细致地描述，并得出以下结论：

第一，中国自中东欧地区进口总额虽不及中国对中东欧地区的出口贸易总额，但进口货
物在中国市场的竞争力指数却领先于出口货物的竞争力指数， 说明来自于中东欧地区的货
物在中国市场具有较强的竞争力；

第二，自中东欧地区进口的货物在中国市场具有显示性比较优势和交叉显示性比较优势，

这在一定程度上提升了贸易从业者和专家学者对中国－中东欧进口贸易未来发展的信心；

第三，2010年以来中国自中东欧地区进口商品结构与中东欧地区出口商品结构相似性
系数保持在 0.4左右，贸易结构虽有一定程度地互补，但仍需进一步提高商品结构的重合度。

基于上述结论，上海对外经贸大学“一带一路”经贸指数研究院提出以下促进中国－中东欧进
口贸易发展的对策与建议：

首先，加强双边基础设施建设，进一步完善中国－中东欧运输网络。基础设施互联互通是
中国与中东欧国家构建贸易网络的关键， 中东欧国家受制于自身经济规模和技术水平的限
制，铁路、机场和电信等基础设施存在很大的不足。 以中东欧 16国中爱沙尼亚和拉脱维亚为
例，两国出口到中国的货物总额较少，市场占有率较低，在中国市场的竞争力指数位列最后
两位，与两国皆位于波罗的海的最东端，不仅到中国没有直航，而且也不在现有中欧班列沿
线有较大的关系。

其次，促进中国与中东欧国家行业内和行业间的贸易合作，以实现共赢。 中东欧各国
的优势产品有农产品、动植物产品，而我国现阶段的高铁、核电等技术迅速发展，积累了
丰富的经验和完善的技术。 中国与中东欧国家进行产业间的贸易合作，不仅有利于满足
中东欧国家对产品和技术的需求，也有利于改变我国廉价产品的形象，深入拓展欧洲市
场。 中东欧国家出口的主要产品之一是机器设备、运输设施和仪表电器，而这也是中国对
中东欧国家出口的主要产品。 促进中国与中东欧国家的行业内贸易合作，则有利于国内
装备制造方面的产业升级。

最后，兼顾中东欧各国发展诉求，实施差异化战略措施，打造更为顺畅的贸易沟通渠道。

中东欧各国规制环境复杂，各国的政治体制、经济体制和营商环境不完全相同，其中 11个国
家是欧盟成员国，而其他尚未加入欧盟的中东欧国家也以加入欧盟为目标。这些国家的贸易
体制与欧盟逐步接轨，受欧盟共同的贸易政策约束，一定程度上影响了中东欧国家对中国产
品的出口。 因而，有必要采用多种方式搭建中国与中东欧各国商品贸易的渠道和平台，通过
扩大对外投资、商品进口着力缩减中国与中东欧各国的贸易顺差，以实施中国与中东欧各国
贸易的可持续发展。 （刘永辉 周平 张建新）

货物类别 total 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

2010 0.455 0.020 0.046 0.000 0.416 0.191 0.053 0.023 0.043 0.111 0.013

2011 0.651 0.032 0.031 0.000 1.677 0.497 0.025 0.052 0.047 0.148 0.014

2012 0.580 0.043 0.005 0.000 1.056 0.292 0.029 0.141 0.045 0.187 0.016

2013 0.432 0.071 0.006 0.001 0.828 0.252 0.030 0.043 0.052 0.162 0.030

2014 0.495 0.041 0.013 0.001 0.897 0.738 0.042 0.038 0.039 0.145 0.043

2015 0.631 0.047 0.006 0.003 1.087 0.517 0.019 0.036 0.047 0.123 0.055

2016 0.348 0.051 0.006 0.001 0.952 0.753 0.020 0.042 0.025 0.182 0.062

2017 0.558 0.044 0.008 0.002 1.369 1.183 0.024 0.038 0.026 0.267 0.069

货物类别 11 12 13 14 15 16 17 18 20 21

2010 0.353 0.462 0.039 0.001 5.023 0.040 0.134 0.058 0.201 3.671

2011 0.597 0.294 0.039 0.001 6.788 0.042 0.192 0.147 0.248 0.032

2012 1.008 0.234 0.047 0.001 7.239 0.041 0.135 0.018 0.289 0.039

2013 0.982 0.346 0.057 0.001 5.810 0.050 0.155 0.023 0.336 0.009

2014 1.212 0.499 0.227 0.000 4.704 0.067 0.250 0.028 0.358 0.034

2015 1.098 0.176 0.120 0.000 8.611 0.079 0.308 0.026 0.356 0.027

2016 1.267 0.203 0.055 0.000 2.262 0.071 0.561 0.036 0.338 0.019

2017 0.764 0.309 0.062 0.001 3.319 0.198 0.518 0.065 0.373 0.077

 2016年 1月 2010  2017年 12月 2017

TCI 排名 TVI 排名 潜力 TCI 排名 TVI 排名 潜力
阿尔巴尼亚 2.64 12 0.09 14 0.40 2.61 11 0.05 16 1.38

保加利亚 1.95 14 0.21 2 3.16 2.43 12 0.14 12 4.43

波黑 3.54 9 0.18 3 0.30 3.66 7 0.22 4 0.47

捷克 8.81 2 0.13 9 22.21 6.23 4 0.16 11 40.33

爱沙尼亚 1.51 15 0.09 13 0.81 1.22 16 0.12 13 2.83

克罗地亚 2.03 13 0.10 12 8.56 2.15 15 0.16 10 15.89

匈牙利 5.20 5 0.17 5 5.43 4.13 5 0.10 15 11.85

立陶宛 2.79 11 0.15 6 3.65 2.76 10 0.19 7 8.11

拉脱维亚 1.22 16 0.12 10 2.15 2.29 14 0.16 9 4.53

马其顿 6.13 4 0.04 15 0.39 3.86 6 0.56 1 1.01

黑山 6.67 3 0.03 16 0.09 8.80 1 0.19 6 0.71

波兰 10.50 1 0.17 4 45.93 7.98 2 0.20 5 113.2

罗马尼亚 3.62 8 0.14 8 11.80 2.92 9 0.19 8 28.43

塞尔维亚 3.84 7 0.11 11 0.59 7.60 3 0.35 2 0.58

斯洛伐克 4.16 6 0.14 7 3.57 3.53 8 0.10 14 7.22

斯洛文尼亚 2.88 10 0.26 1 8.31 2.38 13 0.24 3 14.86

中国－中东欧进口贸易指数研究报告
上海对外经贸大学“一带一路”经贸指数研究院
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